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Receita rapida para um
empreendimento de sucesso

Gestdo da acdo
Pessoas que supram o mercadoldgica: necessidade
conjunto de competéncias de consumidores, oferta de
organizacionais basicas solucdo, avaliacdo de
resultados

Solugdo como fruto de um
insight sobre problemas,
necessidades ou desejos dos
consumidores

Alinhamento entre motivacao
e capacidade dos
empreendedores

10 MOTIVOS OPORTUNIDADE DE MAQUINA GESTAO DA AGAO
EMPREENDEDORES GERAGAO DE VALOR EMPREENDEDORA MERCADOLOGICA
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Demanda Solugao
(NECESSIDADE) (PRODUTO)

A

Desejo pessoal
(SONHO)

Conhecimento Objetivo de Vida
(COMPETENCIAS) (MISSAO)

Ponto Investimento
(ESTRUTURA) (RETORNO)




MERCADO

o\SPONIBILIDA D

CONCEITQ






e Tecnologias
® Fornecedores
* Produtos

PROSPECCAO

N

PREPARACAO

e Forca de Vendas
e Campanha de

comunicacgao

e \eiculagdo de
campanha
* Relacionamento com

clientes

MONITORAMENTO

e Pesquisas de opinido
¢ Analise de relatérios

operacionais

e Acompanhamento do
mercado



L

CONCEPCAO



Concepcao de empreendimentos

Insight Concepgao de] [Concepgao de Cendrios de

intangiveis tangiveis atuacao

Validacdo do
problema-insight

Componentes da

Conceito ~
geracdo de valor

Disponibilidade

Imagem-marca Valoragao Comunicagao

Envelopamento Monitoramento




VALOR

PRECO
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DESENVOLVIMENTO



Desenvolvimento de empreendimentos

Idealizacao Planejamento

Implantacao

Linhas de produtos

Papéis e parcerias no

Lideranga .
s sistema de valor

Estratégias Financeiras,

Mercadoldgicas, Publico-alvo
Operacionais e Relacionais

Composto
mercadoldgico (mix)

Processos e
competéncias

Levantamento de recursos

Aquisi¢Oes de infraestrutura e
equipamentos

Contratagdo e qualificagdo de
pessoas

Giro inicial



12 Pontos

_’ LIDERANGA

O Viabilidade Estratégica

O Viabilidade Mercadologica

O Viabilidade Negocial

. Viabilidade Operacional

—>

ESTRATEGIAS

SISTEMA
DE VALOR

f

SOLUCOES

RECURSOS

+

PESSOAS

CIBERNAUTAS

Q  INTELIGENCIA EM PROCESSOS E MERCADO

P SEGMENTACAO

v

ACAO
MERCADOLOGICA

PROCESSOS E
TECNOLOGIAS

v

4_ COMPETENCIAS
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MONITORAMENTO



Acompanhamento de empreendimentos

Prospeccao Monitoramento

Acgoes

Realinhamentos o
mercadologicas

Comportamento
dos
consumidores

Novas
tecnologias

Novos Jogo
fornecedores concorrencial

Novos produtos

Novos mercados

Empresa-
objetivos

Disponibilidade

Operagoes-

abjetivas Comunicagao

Pessoas-objetivos




Realinhamentos

Um empreendimento € um esforco para
realizar,nao para ganhar. O ganho é
decorréncia do realizar.

Todos podem empreender. SO precisam saber
como alinhar intencdes com competéncias.

Ha varios caminhos para minimizar incertezas.






Alguém gostaria
de ter um desses?




MOVIMENTOS




® A inércia esteriliza as intengoes







O que eu quero?”



MODELO DO COMPLEXO MOTIVACIONAL
FIGURA-RESUMO

NECESSIDADE de Contemplagdo
NECESSIDADE de Compreenséo,

BUSCA por

“O que
eu quero?”

NECESSIDADE de Autopreservagdo

NECESSIDADE Fisiologica




e ...a sobrevivéncia;

e ...a aceitacgao;

e ...a diferenciacao;
movimento d =i¢ ° ...um proposito na vida ou...

e ...a contemplacao da existéncia.




“O que eu faco?”



As percepcoes (significacoes) direcionam
as intencoes (objetivos) “O que eu faco?”

Eu, um
sobrevivente

¢(mundo da Eu, um
guerra) ’ contemplador
*FORCA E Eu, um realizador «(mundo da
PODER ¢(mundo do sucesso) apreciagdo )
VT B *SENTIMENTO DE *SENSO ESTETICO
baixo para EU, um CONTRIBUICAO *“Vis3o
cima” inserido *“Visdo holistica” atemporal”
Eu, um Eu, um vencedor EU, 0
batalhador «(mundo das questionador
¢(mundo da oportunidades)
ordem) *INTERFERENCIA
eSENSO NO FUTURO
LOGICO *“Visdo de cima
*“Visdo para baixo”

Horizontal”



“Como eu faco?”



“Como eu faco?”

Receber | . | o Liderar Servir
) Produzir Contribuir
ajuda (apontar (desenvolver
(esperar) caminhos) caminhos)

N\ | - \ EAN

(fazer) (somar)




O resultado das acoes (movimentos)
altera as percepcoes (motivacoes)

A derrota (a perda, o insucesso, o descrédito)

A vitoria (o sentimento, os desdobramentos)




Venca a sua inércia!

SN ERENES | Conheca Explore novas
diferentes outras pessoas situacoes

e ASSUNTOS e RELACOES e ESPACOS




RECEITA DE
REMEDIO AMARGO




“Seguranca é uma ilusao. Buscar a
seguranca ¢ um comportamento
egoista. Tudo o que existe de bom ou
de ruim no mundo é fruto de
compartilhamento.”



Obrigado por seu tempo e sua atencao.

marcos.nahuz@cibernautas.com.br

www.gestaonoalvo.com.br



1
PERGUNTAS?
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